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31.BI-MU: THE DIGITAL ERA OF MACHINE TOOL/ZAHLEN

Vom 9. bis 13. Oktober 2018 findet auf dem Messegeldande von fieramilano Rho die 31. Ausgabe
von BI-MU - die wichtigste italienische Veranstaltung fiir die Herstellerindustrie von
Werkzeugmaschinen zur Abtragung und Umformung, Robotern, Automationssystemen, digital
manufacturing (digitale Herstellungstechniken) Hilfstechnologien und Schliisseltechnologien
statt.

Von UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE (Verband der italienischen Hersteller von
Werkzeugmaschinen, Robotern und Automationssystemen) geférdert und von EFIM-ENTE FIERE
ITALIANE MACCHINE organisiert, prasentiert die 31.BI-MU — die traditionsgemaR zeitgleich mit
SFORTEC INDUSTRY stattfindet — ein erneuertes technologisches Repertoire, das samtliche auf
das Unternehmen der Zukunft zuriickfitihrbare L6sungen umfasst.

Werkzeugmaschinen zur Abtragung und Umformung, Roboter, Automationssysteme, digital
manufacturing (digitale Herstellungstechniken), Hilfstechnologien, Schliisseltechnologien, additive
manufacturing (additive Fertigungstechnologien), Fluid- und Techniksysteme, Mechatronik,
Oberflachenbehandlung und Finish, Werkzeuge, Komponenten, Ausriistungen und Zubehor, Mess-
und Schweilltechnik, loT, Big data, Analytics, Cyber security, Cloud computing, erweiterte
Realitdt, System integrator, Visionssysteme und Software: das sind nur einige der auf der 31. BI-
MU ausgestellten Technologien und prasentiert erstmals auch ein weitreichendes Angebot an
Dienstleistungen fiir Consulting und Startup.

Im Rampenlicht der Ausstellung stehen 1.056 Unternehmen, 40% davon aus dem Ausland, in
Vertretung von 27 Landern: Osterreich, Belgien, Brasilien, Bulgarien, Kanada, China, Ddnemark,
Finnland, Frankreich, Deutschland, Japan, GroRRbritannien, Indien, Israel, Stidkorea, Niederlande,
Polen, Portugal, Tschechische Republik, San Marino, Spanien, Schweden, Schweiz, Taiwan,
Tirkei, Ukraine, USA.

Den Besuchern steht ein weitreichendes, vielfdltiges und zum Teil neuartiges Angebot zur
Verfligung auch Dank neuer Innovationsbereiche fiir a loT (FABBRICAFUTURA), Beratung (BOX
CONSULTING) und Start-up (BI-MU STARTUPPER). 34% der ausstellenden Unternehmen nehmen
erstmals an der BI-MU teil.

Es sind etwa 4.000 Maschinen mit einem Wert von 500 Millionen Euro ausgestellt. Die belegte
Ausstellungsflache betragt liber 100.000 Quadratmeter, 10% mehr als bei der letzten Ausgabe.



INNOVATIONSBEREICHE

Neben der traditionellen Ausstellung prasentiert die 31. BI-MU zahlreiche neue
Innovationsbereiche mit besonderem Fokus auf Technologien und Wandel, die zur Integrierung
und Digitalisierung der Fabrik beitragen.

Italien, das zum Ende 2018 eine erste Bilanz ziehen kann lber ein industrielles Biennium, das auf
eine digitale Evolution von Maschinen und Produktionsstatten ausgerichtet ist, auch Dank der
Malnahmen des Nationalplanes Industrie 4.0, wird mit der 31. BI-MU seinen Schauplatz haben
um iber die Kontaminierung zwischen der Welt der Produktionssysteme und der digitalen
Technologien zu berichten, wobei eine tiefgriindige Analyse von wesentlichen Markttrends und
Produktionsmodellen - entstanden in den ersten Jahren der ,vierten industriellen Revolution” -
vorgestellt wird.”

FABBRICAFUTURA (das Unternehmen der Zukunft) (Halle 13) ist ein Bereich fiir Entwickler von
Software und Technologien fiir die Verbindungsfahigkeit, Datenverwaltung und -sicherheit, damit
jeder Produktionsmoment eine digitale Identitat erhalt.

ROBOT PLANET (Halle 13) ist ein Innovationsbereich mit Fokus auf Industrieroboter und
kollaborative Roboter, Integratoren und Automationssysteme unter der Schirmherrschaft von
SIRI.

BOX CONSULTING (Halle 13), ein Dienstleistungsbereich gebunden an Kenntnis, Kompetenz und
Zertifizierung. BOX CONSULTING sollte auBRer Managementberatung die Schaffung einer
gemeinsamen Sprache zwischen Maschinenherstellern und Entwicklern von Technologien fiir die
Verbindungsfahigkeit fordern sowie die Gegeniiberstellung von Angebot und Nachfrage von
Industrie 4.0 erleichtern.

BI-MU STARTUPPER (Halle 13), ein Bereich fir junge Innovatoren und Start-up-Unternehmen, die
sich mit der Entwicklung von Produkten und Projekten beschaftigen, die an die Welt der
Produktionssysteme und Metallverarbeitung gebunden sind. BI-MU STARTUPPER ermaoglicht der
BI-MU sich in ein Konfrontationsfeld fiir bewahrte gewerbliche Modelle und neue
Geschaftsvisionen zu verwandeln. Auf dem Areal zu Gast sind die Collettiva Startup Italiane ICE-
Agenzia, von ICE in Zusammenarbeit mit UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE und Italia Start Up ins
Leben gerufen. Neben dem Kollektivum der 12 Start-Up hebt sich besonders EIT Digital hervor,
fiihrende Organisation, die flir den digitalen Wandel in Europa zustandig ist, und die eine
weitreichende Palette an Losungen vorschlagt, entwickelt von sechs dulRerst innovativen Scale-ups
die teil von EIT Digital Accelerator sind.

CLUB TECNOLOGIE ADDITIVE (CLUB DER ADDITIVEN FERTIGUNGSTECHNOLOGIEN) (Halle 11)

Die additiven Fertigungstechnologien bieten nicht nur einen potentiellen wettbewerbsfahigen
Vorteil fur die Bereiche die eine starke Personalisierung des Produktes bendtigen, wie der auf der
BI-MU vertretene Werkzeugmaschinenbereich, sondern haben sich inzwischen auch auf dem
Gebiet von Prototyping und Entwurf bestatigt und garantieren diesen heiklen Phasen der Kette die
hochsten Standards. Unter der Obhut der AITA- ITALIENISCHER VERBAND ADDITIVE FERTIGUNG -,
der Uber 200 Mitglieder zdhlt und in Halle 11 untergebracht ist, hat auch den Bereich



BI-MUpiuAdditive zu Gast, der die Vortrage der wichtigsten auf der BI-MU anwesenden Player des
Sektors und einige Themenvertiefungen aufnimmt.

Zu diesen Bereichen gesellen sich: der Bereich POTENZA FLUIDA (Fluid-Technik) (Halle 13), der
das Beste an Systemen und Komponenten zur Ubertragung von mechanischer und fluid-
dynamischer Kraft zeigt; FOCUS MECCATRONICA (Fokus Mechatronik) (Halle 13), in
Zusammenarbeit mit AIdAM (italienischer Verband fiir Automation und Mechatronik) und IMVG
(Italian Machine Vision Group) organisiert und auf intelligente sowie optimierte Losungen fir
Industriemaschinen und -prozesse ausgerichtet; IL MONDO DELLA FINITURA DELLE SUPERFICI
(Die Welt der Oberflaichenbehandlung und Finish) (Halle 11), mit dem qualifiziertesten Angebot
an Maschinen und Systemen fir Oberflaichentechnik und Finish: Reinigung, Lackierung,
Galvanisierung, chemische und elektrochemische Prozesse, Metallisierung, nanotechnologische
Behandlung.

SFORTEC INDUSTRY

Gleichzeitig mit BI-MU findet SFORTEC INDUSTRY (Halle 9) statt, Messe der technischen Zulieferung und
der Dienstleistungen fiir die Industrie.

Vom CIS-Comitato Interassociativo Subfornitura und UCIMU-SISTEMI PER

PRODURRE gefordert, wird SFORTEC INDUSTRY von EFIM-ENTE FIERE

ITALIANE MACCHINE organisiert und bietet den Besuchern einen SFORTECQ
alternativen Parcours zum MAKE von BI-MU fir Planer und '
Konstrukteure: das BUY, fir diejenigen, die einen Teil ihrer Tatigkeit INDUSTRY
outsourcen.



|
BI-MUpit

Erstmals in der langen Tradition der Messeveranstaltung B2B, wird BI-MU zudem die Dimension
der Ausstellungsflache mit jener der thematischen kulturellen Vertiefung kombinieren, aber nicht
nur mittels des ,klassischen” Konferenzprogramms, sondern auch dank eines effektiven
Programms an Nebenveranstaltungen.

Aufgeteilt in unterschiedliche Themenbereiche - Werkzeugmaschinen, Fabbricafutura,
Consulting, Robotik, Mechatronik, additive Manufacturing (additive Fertigungstechnologien),
Startup — sind die Meetings fester Bestandteil der gesamten Veranstaltungsdauer.

Im Mittelpunkt dieser Events auch, und vor
allem, die Aussteller die auf einer eigens
gedachten Blihne ihre Neuheiten
prasentieren konnen. Auler diesen 20-
minltigen Prdsentationen finden einige
institutionelle Nebenevents statt, unter der
Schirmherrschaft der Veranstalter und der =
Anwesenheit bedeutender Experten und
Vertreter des verarbeitenden Gewerbes.

Auf dem Programm stehen liber 90 Meetings auf zwei Settings verteilt: BI-MUpiu, in Halle 13
A66-B79, das auch die Er6ffnungskonferenz zu Gast hat und BI-MUpiuAdditive — Ausstellungsareal
Club Tecnologie Additive, Halle 11 Stand E195 — das den Playern von additive manufacturing
gewidmet ist, und auch die Ansprachen der Startup finden hier statt.

Wissenschaftlicher Koordinator des Meeting-Programms ist Luigi Serio, Professor fiir
Wirtschaftswissenschaften und Unternehmensfithrung der Universita Cattolica in Mailand. Die
Initiative wird mit Unterstiitzung der Region Lombardei verwirklicht.

Den Eventkalender finden Sie auf den folgenden Seiten. Eventuelle Aktualisierungen sind direkt
auf der Website der vorgestellten Events unter bimu.it zu entnehmen. QR-Code einscannen.
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KONFERENZEN SEITENS DER VERANSTALTER

EMPFANG DER AUSLANDISCHEN NUTZERDELEGATIONEN

9. OKTOBER 2018, 9.45 UHR, Sala Martini, Centro Servizi

Organisiert von UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE in Zusammenarbeit mit ICE-Agentur und dem
Ministerium flir wirtschaftliche Entwicklung.

Uber 250 auslandische Delegierte treffen die Fiihrungsspitzen von UCIMU, ICE-Agentur und dem
Ministerium fiir wirtschaftliche Entwicklung zu einem ersten Prasentationsmeeting.

EROFFNUNGSKONFERENZ

DIENSTAG 9. OKTOBER 2018, 10.30 UHR, AREA BI-MUpiu

Organisiert von UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE

Eroffnung der Sitzung: Massimo Carboniero, Prasident von UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE,
Fabrizio Curci, Vorstandsvorsitzender von Fiera Milano, Roland Feichtl, Prasident von CECIMO,
Attilio Fontana, Prasident der Region Lombardei

Round-Table: Neue Technologien, neue Professionalitat fiir neue Organisation und neue Arbeit
Massimo Carboniero, Prasident UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE

Marco Bentivogli, Generalsekretdr FIM CISL

Alberto Dal Poz, Prasident FEDERMECCANICA

Einflihrung und Leitung der Debatte Alfredo Mariotti, Generaldirektor UCIMU-SISTEMI PER
PRODURRE

PRASENTATION DER INAIL-RICHTLINIEN (Nationalinstitut fiir die Arbeitsunfallversicherung)
RICHTLINIE ZUR SICHERHEIT ADDITIVER TECHNOLOGIEN

MITTWOCH 10. OKTOBER, 10.30-12.30 UHR, AREA BI-MUpiuAdditive

Von Aita und INAIL ins Leben gerufen ist der Leitfaden fiir Arbeitgeber gedacht, sowie Nutzer und
diejenigen die im Bereich Maschinensicherheit tatig sind und sich mit der Anwendung von additive
manufacturing im Arbeitsumfeld auseinandersetzen.

Redner: Luciano di Donato INAIL

PRESSEKONFERENZ AUSLANDISCHER JOURNALISTEN

MITTWOCH 10. OKTOBER, 14.30-15.30 UHR, Sala 75, Centro Servizi

Prasentation der Veranstaltung fir die auf der Messe anwesenden auslandischen Journalisten.
Redner: Massimo Carboniero, Prasident UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE und

Alfredo Mariotti, Generaldirektor

PRASENTATION DES EUROPAISCHEN METALS-PROJEKTES ,,MACHINE ALLIANCE FOR SKILLS“
MITTWOCH 10. OKTOBER, 14.00-16.00 UHR, AREA BI-MUpiuAdditive

Analyse der neuen Kompetenzen und Definition der Zukunftsberufe, die an die Verbreitung der
additiven Fertigungstechnologien und an die zukiinftige verarbeitende Industrie gebunden sind, ist
das Ergebnis der von CECIMO koordinierten Studie, mit Teilnahme seitens UCIMU, AFM
(spanischer Verband), VDW (deutscher Verband)

Redner: Urska Primec (Européaische Kommission), Vincenzo Renda (CECIMO), Emanuela Luppino
(Ecole), Luigi Benedetti (Konstrukteur).

Leiter der Debatte: Stefania Pigozzi, UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE



SIRI: ROBOTIK HEUTE

FREITAG 12. OKTOBER, 13.50-14.20 UHR, AREA BI-MUpiu

Prasentation der aktualisierten Daten bezliglich Robotik in Italien und weltweit

Redner: Arturo Baroncelli, SIRI und IFR

Francesco Giovacchini, IUVO

Leiter der Debatte: Luigi Serio, Professor flir Wirtschaftswissenschaften und
Unternehmensfihrung der Universita Cattolica in Mailand 7,

DIE AUSSTELLERABEND

FREITAG 12. OKTOBER, 18.30-21.00 UHR, Sala Martini, Centro Servizi

Literarische Begegnung mit Andrea Vitali, Beppe Bergomi, und Samuele Robbioni, Autoren des
Buches “Bella zio” herausgegeben von MONDADORI und dem Lebenslauf des
FuRballweltmeisters mit 18 Jahren bei der Weltmeisterschaft in Spanien 1982 gewidmet. Sprecher
der Journalist Nando Sanvito. Es folgt die Preisverleihung Maestri della Meccanica Ausgabe 2018.
Aperitif und Musik. Abendveranstaltung auf Einladung.

WELCOME TO AUTOMATION

SAMSTAG 13. OKTOBER 2018, 10.00-10.20 UHR, BI-MUpiu

Preisverleihung an die Gewinner der Ausgabe 2018 des Preises Welcome to Automation, ins Leben
gerufen von BALLUFF unter der Schirmherrschaft u.a. von: UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE, BI-
MU, Anie und Sps.

Redner: Sergio Paganelli, Vorstandsvorsitzender von BALLUFF Italia.

UCIMU-PREISE

SAMSTAG 13. OKTOBER 2018, 10.30-12.30 UHR, LEM 3

Feierliche Verleihung der UCIMU-Preise fiir die besten Diplomarbeiten des Bereiches.

Es nehmen teil: Massimo Carboniero, Prasident von UCIMU, Dario Galli Vizeminister fir
wirtschaftliche Entwicklung , Alfredo Mariotti, Generaldirektor von UCIMU.

DELEGATIONEN AUSLANDISCHER BUYER

Seit jeher die einzige Fachmesse in Italien, die ein internationales Publikum anziehen kann, hat die
31.BI-MU - traditionsgemalR — zu Gast: qualifizierte ausldndische Delegationen mit insgesamt
liber 250 Fachleuten wie Verwendern und Journalisten aus 22 Landern: Algerien, Saudi Arabien,
Brasilien, Kanada, China, Athiopien, Indien, Indonesien, Iran, Israel, Malaysia, Marokko, Mexiko,
Polen, Russland, Serbien, Slowenien, Thailand, Tunesien, Tiirkei, USA und Vietnam.

Die Initiative ist von UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE, ICE-AGENTUR und dem Ministerium fur
wirtschaftliche Entwicklung organisiert.



FCA — ALFA ROMEO IM RAMPENLICHT AUF DER 31.BI-MU

Unter allen Absatzbereichen der Herstellerindustrie von Werkzeugmaschinen, Robotern und
Automationssystemen ist der Automobilsektor derjenige, der mehr als jeder andere
Technologiesysteme erwirbt. Die Produktionssysteme sind in der Tat unerldsslich zur Herstellung
eines GroRteils der Elemente, die ein Fahrzeug zusammensetzen, von der Karosserie zum Motor,
von den mechanischen Teilen zum Zubehor.

Um die enge Bindung zwischen Auto und Werkzeugmaschinen zu unterstreichen ist der
Spezialbereich FCA-Alfa Romeo auf der 31.BI-MU zu Gast und zwar mit dem der Business-Welt
gewidmeten Ressort, das sich durch eine der breit gefachertsten eigens fir sie zugeschnittene
Palette kennzeichnet: vom Sportwagen zum Gelandewagen, vom Nutzfahrzeug zum Firmenwagen.

Insbesondere kann das Publikum am Stand in Halle 13 / D79 zwei auRergewdhnliche Alfa Romeo
Modelle bewundern: Stelvio, der erste SUV in der Geschichte des Markenzeichens, und die
sportliche Limousine Giulia, Prototyp der neuen Generation dieser Marke.

Ausdruck des besten Made in Italy, erweisen sich diese beiden Wagen als die richtige Wahl sowohl
fir den Beruf als auch fir die Freizeit, wie auch die Business-Versionen zeigen, die den
professionellen Anspriichen geniigen, ohne jedoch auf den exklusiven und sportlichen Charakter
der beiden Modelle verzichten zu missen. AulRerdem kann man sich Uber alle Lésungen kundig
machen, einschlieBlich Gber die des Mietens und der Finanzierung, namentlich fiir die Business-
Kunden von der Gruppe ausgearbeitet.

Nicht nur mit der Ausstellung von Spitzenmodellen der Marke Alfa Romeo hebt sich die Gruppe
FCA hervor, sondern auch mit der Test-Drive-Flache die auRerhalb der Hallen in Largo Nazioni
Ovest liegt, wo die auf der Messe anwesenden Fachleute einige der Modelle der Marke FCA testen
konnen, unter ihnen die nicht aufzuhaltenden Jeep-SUV-Modelle: Compass, die perfekte
Kombination von Charakter, Design und Jeep-Technologie; der neue Cherokee, die SUV-
Fortentwicklung als fahigster der Kategorie, der sich sowohl als Stadt- als auch Gelandewagen
bewahrt; und Renegade, der erste in Italien hergestellte Jeep. Zu testen auch der neue Fiat 500X
mit neu gestaltetem Design, neuen Full Led-Scheinwerfern, die Firefly-getaufte Motorenreihe — die
den Verbrauch um 20% verringert im Vergleich zu den vorhergehenden Benzinmotoren -
Vernetzungs- und Infotainmentsystem neuester Generation. AuRerdem, dank reichlichen Helfern
und Assistenzsystemen, ist dieser Fiat technologisch gesehen allen anderen voraus.
Vervollstandigt wird die Reihe der fiir den Test-Drive zur Verfligung gestellten Wagen durch Fiat
Tipo, modern und zuverlassig, in der Lage allen Anforderungen an Mobilitat fir den Berufsalltag zu
entsprechen, und einige Exemplare von Giulia und Stelvio - das Beste der sportlichen Seite von
Alfa Romeo.



PIANETA GIOVANI (PLANET JUGEND)

Traditionelle Initiative flr junge Studenten zu Besuch auf der BI-MU. Pianeta Giovani ist innerhalb
des Bereiches ECOLE (Halle 9 Stand C02) zu Gast, eine Gesellschaft die ausgerichtet ist auf
Organisation und Koordinierung von Initiativen fir Orientierung, Ausbildung, Schulung, berufliche
Fortbildung und Dienstleistungen fir die Arbeitswelt.

Von FONDAZIONE UCIMU gefordert und in Zusammenarbeit mit Ecole empfangt Pianeta Giovani
390 Jugendliche in Begleitung von Lehrpersonal. Die Studenten aus 6 Schulen wie z.B. technische
Institute und Berufsschulen kdnnen der Veranstaltung einen gezielten Besuch in Begleitung eines
Tutors - Experte auf dem Gebiet der Technologie — abstatten, der Neuheiten und jlingste
Technologien des Sektors erlautert. Zum Ende des gefiihrten Rundgangs erhalten die Studenten
eine Teilnahmebestatigung, die giltig ist fir die Stundenverrechnung des Austauschprojektes
Schule-Arbeit.

Um einer moglichst groRen Studentenzahl die Moglichkeit zu bieten die Innovationen aus nachster
Nihe betrachten zu koénnen und gleichzeitig eine Uberfiillung in den Giangen der
Ausstellungshallen zu vermeiden, wurden seitens der Veranstalter weitere 2.200 Studenten zum
freien Besuch der Messe zugelassen, gleichmaRig auf die Tage Mittwoch, Donnerstag und Freitag
verteilt, immer in Begleitung von Lehrpersonal und mit Voranmeldung auf der Website.

WELCOME TO AUTOMATION

Welcome to Automation ist eine Ausschreibung von Balluff an die Klassen von hdheren
technischen Instituten und Berufsschulen in ganz Italien gerichtet, die die besten Projekte fiir
funktionierende Automationssysteme und Robotik auszeichnet, die einem gesellschaftlichen
Zweck dienen und mindestens zu 90% aus Recycling-Material hergestellt sind.

UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE gehort zu den Schirmherren der Initiative, deren Preisverleihung
Sonntag 13. Oktober um 10.00 Uhr bei BI-Mupiu stattfindet. Die drei von der Jury im Verlauf der
SPS-Veranstaltung vergangenen Mai ausgewahlten Finalisten sind:

ITS Amedeo d’Aosta aus L’Aquila - Cuore di Robot, eine vollstandig automatisierte Trage.

ITIS Jannuzzi aus Andria (Bari) - Blaze Hunter, innovatives Projekt zur Uberwachung und
Vorbeugung von Waldbranden.

ITT Morselli aus Gela (Caltanissetta) - Robear 3.0, der Roboter, der die Anwesenheit von Personen
z.B. im Falle von Branden oder Einstirzen erfassen kann.

Anlasslich der BI-MU wird dem Lehrpersonal und den Schiilergruppen die Platzierung mitgeteilt.
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. ,BLUE PHILOSOPHIE“ FUR DIE UNTERNEHMEN MIT UCIMU-
-4 GUTEZEICHEN

(V8 Dic Hersteller von Werkzeugmaschinen, von denen gréRten Teils Planung

A
=
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o
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und Verwirklichung der gesamten Produktpalette abhangt, sind verpflichtet an der

Entwicklung von umweltvertraglichen Produktionssystemen zu arbeiten, die es
den Verwendern ermoglichen die Ressourcen optimal zu nutzen, um den
Gebrauch von Energie, Rohstoffen und Mitteln zu reduzieren.

Deshalb haben sich die Unternehmen, Vertreter des UCIMU-Gitezeichens —
Merkmal der hochstqualifizierten italienischen Produktion — schon vor langerer
Zeit dazu verpflichtet Werkzeugmaschinen herzustellen, die in der Lage sind
einen umweltvertraglichen Produktionszyklus zu gewadhrleisten. Ein Einsatz, der
einer echten Philosophie, der ,Blue Philosophy” entspricht, deren Beweis das
UCIMU-Gltezeichen ist. Tatsachlich ist das ab Januar 2011 auf Umweltfragen
gerichtete Interesse Zuweisungskriterium des UCIMU-Gltezeichens, zusammen

: : : S L o ) Blue Philasophy:
mit  wirtschaftlicher  Zuverlassigkeit, finanzieller  Soliditdt,  hochster ejlcocompatibillt.!a,
P . . . “ co,
Aufmerksamkeit fiir Sicherheit und Inbetriebnahme, sowie ,,Customer-Care”. ,;i},‘;%'iﬁb?ﬁ?;‘;g;;a?e_
GesetzmiRig registriert, wird das UCIMU-Giitezeichen den  Mgiusto modo di innovare.
AN TTH | —

Mitgliedsunternehmen von UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE erteilt, die aufgrund
vertiefter und strenger Uberpriifungen (regelmiRig wiederholt) bestimmte
Unternehmenseigenschaften aufweisen kénnen, die kein Zertifizierungsverfahren
derzeitig in Betracht zieht.

Die mit dem UCIMU-Gutezeichen ,Blue Philosophy” ausgezeichneten
Unternehmen sind leicht an dem am Stand ausgestellten Erkennungsbanner
sichtbar. lhnen ist auch der Stand UCIMU (Halle 15 Stand G30) gewidmet.

MEISTER DER MECHANIK

Ins Leben gerufen von UCIMU-SISTEMI PER

PRODURRE und geférdert durch FONDAZIONE l(MAESTRO
UCIMU, ist der Preis MAESTRO DELLA MECCANICA Lmeccanica
(Meister der Mechanik) fur diejenigen bestimmt, die zur Entwicklung der italienischen
mechanischen Industrie beigetragen haben und noch beitragen. Die Preisverleihung der

Gewinner der neunten Ausgabe findet wahrend der 31.BI-MU/ SFORTEC INDUSTRY statt, und
zwar am Freitag 12. Oktober, wahrend der Gala SERATA DELL’ESPOSITORE (Aussteller-Soiree).
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31.BI-MU UND SFORTEC INDUSTRY ALLE DIENSTLEISTUNGEN FUR DIE
FACHLEUTE IM UBERBLICK

Die Veranstalter der 31.BI-MU/SFORTEC INDUSTRY haben mit Unterstiitzung von erfahrenen
Partnern eine reichhaltige Palette an Dienstleistungen ausgearbeitet, die vor, wahrend und
nach der Messezeit von den auf der Messe anwesenden Fachleuten genutzt werden kann. Zu
den Facilities gehoren: Reiseassistenz fir die Fachleute, Shuttlebusse von und nach fieramilano
(von Linate und Malpensa) sowie innerhalb des Ausstellungsgelandes, extra beantragte
Haltestellen fiir Hochgeschwindigkeitszlige (Freccia Rossa und Italo) von den Hauptstrecken,
Kostenloser Kaffeeservice von Punto Lavazza Nims in Halle 13 angeboten.

Zu den auf der Messe von qualifizierten Partnern angebotenen Beratungsdiensten wird
hingewiesen auf: UIBM - Ufficio Italiano Brevetti e Marchi (italienisches Patent- und
Markenamt) vom Ministerium fir wirtschaftliche Entwicklung zur Unterstitzung in Sachen
Patentfragen (Halle 13 Stand B85); QSA Certification flir Informationen (iber technische
Regelungen und Haftpflicht des Importeurs die auf dem russischen Markt und in der Zollunion
EurAsEc gelten; Studio Impex zur Unterstiitzung bei den neuen Exportverfahren von dualen
und nicht-dualen Gitern.

GOLDEN CARD: WEITAUS MEHR ALS NUR EINE KOSTENLOSE EINTRITTSKARTE

Bei Voranmeldung auf der Website bimu.it ist der Eintritt wie immer kostenlos (bis Ende der
Veranstaltung wird diese Moglichkeit geboten). Die Golden Card-Eintrittskarte ermdoglicht nicht
nur den kostenlosen und dauerhaften Besuch der 31.BI-MU/SFORTEC INDUSTRY, sondern
gewahrleistet auch zahlreiche Rabatte und Vergiinstigungen fiir vertragsgebundene Hotels,
Restaurants und Geschafte. Siehe www.golden-card.it.

AulRerdem, Dank eines Abkommens mit MilanoCard, konnen die Golden Card Inhaber ab diesem
Jahr die ad hoc entworfene MilanoCard zur kostenlosen Benutzung o6ffentlicher Verkehrsmittel
einschl. der Verbindungen mit Rho-Fiera (2mal taglich) erwerben. Zusatzlich erhdlt man damit
Rabatte und Verglinstigungen fiir Restaurants, Dienstleistungen und Eintrittskarten fir Museen
und Monumente. Die Inhaber der Golden Card kénnen zwischen zwei MilanoCard-Versionen
wahlen: Preise und Details bald verfliigbar unter www.golden-card.it
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31.BI-MU UND SFORTEC INDUSTRY: DATEN & FAKTEN

Turnus
Veranstalter

Forderer

Ausstellungsflache
Anzahl der Aussteller
Vertretene Lander
Ausstellungsort
Termin
Offnungszeiten

Spezialausstellungen

Website des Veranstalters

alle zwei Jahre
EFIM-ENTE FIERE ITALIANE MACCHINE

UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE und
CIS-COMITATO INTERASSOCIATIVO SUBFORNITURA

Uber 100.000 Quadratmeter
1.056

27

fieramilano Rho

9.-13. Oktober 2018
9.30-18.00 Uhr

BI-MUpiu

BI-MUpiuAdditive
FCA-ALFA ROMEO (AUSSTELLUNG UND TEST-DRIVE)

www.bimu.it, www.sfortec.it
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DIE ITALIENISCHE HERSTELLERINDUSTRIE
VON WERKZEUGMASCHINEN, ROBOTERN, AUTOMATION

Die Daten In Bezug Auf Das Jahr 2017

Im Jahr 2017 hat die Weltwirtschaft ihr Wachstumstempo (+3,5%) im Vergleich zum Vorjahr
(+2,9%) beschleunigt. Die Zuwachsrate des internationalen Handels stieg um fast das Dreifache
von bescheidenen +1,7% des Jahres 2016 auf +4,9% an. In Einklang mit dem allgemeinen Trend ist
der Handel mit Fabrikwaren um +4,8% gegeniiber den +1,9% des Jahres 2016 gewachsen.

Im Jahr 2017 ist die italienische Wirtschaft (+1,5%) gewachsen. Es handelt sich um die beste
Leistung, die vom Land in der letzten Periode erzielt wurde, aber sie ist dennoch eine der
schlechtesten, wenn man sie mit den Leistungen anderer europaischer Lander vergleicht: nur
Griechenland ist weniger gewachsen. Gemal} der vierteljahrlichen Analyse der Veranderungen des
Bruttoinlandsprodukts im Vergleich zum selben Zeitraum des Vorjahres folgten dem Anstieg im
ersten Quartal (+1,3%) drei Quartale des intensiveren Wachstums mit einem stabilen Trend
(+1,6%, +1,7% und +1,6% in den weiteren drei Zeitrdumen). Die Investitionen waren nochmals die
dynamischste Komponente der Nachfrage (+3,3%), insbesondere die von Maschinen und
Ausristungen (+5%). Der Trend der Konsumausgaben von Familien (+1,4%) und der 6ffentlichen
Ausgaben war moderater (+0,9%).

TAV. 15. INDUSTRIA [TALIANA DELLA MACCHINA UTENSILE, DEL ROBOT E DELLAUTOMAZIONE (milioni di euro, variazione)
TABLE 15 ITALIAN MACHINE TOOL, ROBOT AND AUTOMATION INDUSTRY {million euros, %ichange)

i L 18 : R
+71.8% +22.3% +#4,1% +31,9% +6,4% +15,3% 4.0% +2,7% +9.6% +15,7% +13.2%

2015 2016 2017

285
Doy

+4,1%

Im Jahr 2017 ist die weltweite Produktion von Werkzeugmaschinen um 6,4% auf fast 75.100
Millionen Euro angestiegen. In diesem Kontext zeichnete sich Italien durch die hervorragende
Performance aus und erzielte eine Zunahme, die iiber dem Durchschnitt lag.

Insbesondere hat Italien den vierten Platz unter den weltweiten Herstellern verstarkt und sich
auf dem dritten Platz unter den Exporteuren, hinter Deutschland und Japan, bestétigt.

Im Jahr 2017 betrug die italienische Produktion von Werkzeugmaschinen, Robotern und
Automatisierungen 6.085 Millionen Euro und verzeichnete einen Anstieg von 9,6% im Vergleich
zum Jahr 2016 (TAB. 15).
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Der Konsum ist um 15,7%, auf 4.464 Millionen, aufgrund der hervorragenden Entwicklung der
Lieferungen auf dem Binnenmarkt, die um 17,4%, auf 2.700 Millionen angestiegen sind,
gewachsen.

Die Importe stiegen um 13,2% und betrugen 1.764 Millionen; der Marktanteil, der von
auslandischen Maschinen abgedeckt wurde, betrug 39,5%.

Nach einem negativen Jahr 2016 sind im Jahr 2017 die Exporte wieder angestiegen und betrugen
3.385 Millionen Euro, 4,1% mehr im Vergleich zum Vorjahr. Das Verhaltnis Export-Produktion ist
von 59% des Jahres 2016 auf 56% des Jahres 2017 gesunken. Der Saldo der Handelsbilanz ist um
4,3% gesunken und betrug 1.621 Millionen Euro.

Die positive Performance der italienischen Industrie des Sektors spiegelt sich im Nutzungsgrad der
Produktionskapazitit wider, deren Jahresdurchschnitt gewachsen ist und von 79,1% des Jahres
2016 auf 83,2% des Jahres 2017 anstieg. Auch der Auftragsbestand wachst stark. Er bestatigt sich
bei 6,6 Monaten zugesicherter Produktion, gegeniber den 5,9 des Vorjahres. Die Preise der
Maschinen sind um 0,8% im Vergleich zum Vorjahr gestiegen.

INDUSTRIA ITAUANA MACCHINA UTENSILE, ROBOT E AUTOMAZIONE
ITALIAN MACHINE TOOL, ROBOT AND AUTOMATION INDUSTRY

milioni di euro’ A% in termini correntl/ A% in termini reall/

mition eurcs A% in current terms A% in real terms
2015 20% w€ 2015 2016 07 2015 20 201
quota %/% share
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DIE EXPORTE

Die Uber die geografische Verteilung der italienischen Exporte im letzten Jahrzehnt durchgefihrte
Analyse zeigt wie angesichts der kontinuierlichen Veranderung des Weltszenarios das “made by
Italians” verstand, den Ansprichen der Kunden zu entsprechen und jeweils in die aktivsten
Bereiche des internationalen Schachbretts einzudringen.

Die Europdische Union bleibt der erste Zielbereich fiir italienische Verkaufe, aber der Anteil von
aus dem Bereich absorbierten Exporten ist von 48,7% des Jahres 2008 auf 45,9% des Jahres 2017
gesunken. Auch Europa verliert auRerhalb der EU an Gewicht und sinkt von 12,2% auf 8,9%.

Im Bezugszeitraum wurde eine starke Erholung des Anteils des nordamerikanischen Marktes
verzeichnet, der im Vergleich zu den 9,5% des Jahres 2008 im Jahr 2017 15,4% des Gesamtexports
von den Herstellern erworben hat, ein Ergebnis, das durch das Wachstum der Produktionstatigkeit
in den Landern der Region moglich war.

Auf weniger deutliche Weise ist der Anteil von Exporten fiir Asien angestiegen, von 19,8% im
Jahr 2008 auf 22,8%; in Riickgang hingegen ist der von Siidamerika absorbierte Anteil und fiel
von 5,2% im Jahr 2008 auf 2,3% im Jahr 2017. Stabil ist das Gewicht Afrikas (bei 3,4%).

Im Jahr 2017 ist der Export in der Europdischen Union angestiegen, um 2,4% auf 1.451 Millionen
Euro. Wie im Jahr 2016 ist erster Gemeinschafts- und Weltmarkt Deutschland (343 Millionen, -
9,1%), gefolgt von Frankreich (213 Millionen, -5,1%), Polen (162 Millionen, +17,8%), Spanien (134
Millionen, +15,3%) und dem Vereinigte Konigreich (77 Millionen -6,1%), das einen neuen Riickgang
nach der schwachen Performance des vergangenen Jahres verzeichnet hat.

Einen deutlichen Anstieg der Verkdaufe haben sie auf dem restlichen europdischen Kontinent,
+10,3%, fir einen Wert von 282 Millionen, erzielt. Im Einzelnen stieg der Export in Russland (89
Millionen, +16,8%) an. In der Tirkei (87,5 Millionen, -0,2%) ist er gleichgeblieben, in der Schweiz
(55,2 Millionen, -4%) ist er zuriickgegangen.

Die Verkdufe in Nordamerika sind zurlickgegangen, um 2,9%, auf 487 Millionen. Im Jahr 2017
waren die USA der dritte Absatzmarkt des italienischen Angebots des Sektors, mit 318 Millionen (-
9,8%); die Exporte des “made by Italians” sind auch in Kanada (47,7 Millionen, -5,1%)
zurlickgegangen. In entschiedener Gegentendenz ist das Ergebnis in Mexiko: ein Plus von +22,6%
far 122 Millionen.

Auch die Verkdufe in Slidamerika sind zuriickgegangen, was zu einer Reduzierung der Einkdufe aus
Italien um 5,1%, fur einen Wert von 72,9 Millionen Euro fiihrte. Negativer Protagonist im Jahr
2017 war Argentinien, das italienische Werkzeugmaschinen fiir 13,8 Millionen (-25,7%) importiert
hat. In Wachstum ist der direkte Export nach Brasilien (40,3 Millionen, +11,2%), Kolumbien (4
Millionen, +77,1%), Ecuador (3,1 Millionen, +63,1%).

Der Export nach Asien, zweiter Absatzmarkt des “made by Italian”, ist um 6,7%, auf 721 Millionen
angestiegen.

Vom Gesamtexport im Gebiet fiel der betrachtlichste Teil auf Ostasien, das italienische
Werkzeugmaschinen fir 437 Millionen Euro, 8,2% mehr im Vergleich zum Jahr 2016, erworben
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hat. Im Einzelnen sind die Verkaufe in China (+8,2%, 342 Millionen), Japan (+71,1%, 28,9
Millionen), Taiwan (+15,6%, 21,7 Millionen) wieder angewachsen. Im Gegensatz sind die
Lieferungen nach Sudkorea gesunken (-18,1%, fuir 33,7 Millionen).

In Siidasien sind die Exporte gesunken, um 19,8% auf 63,7 Millionen Euro; der verzeichnete
Rickgang im Bereich wurde durch die negative Performance der Verkaufe in Indien (-23,1%),
rickgegangen auf 53,9 Millionen, bestimmt. Das Umsatzwachstum im ASEAN-Gebiet, das 24%
hinzuverdient und den Wert von 108 Millionen erreicht hat, setzte sich fort. An erster Stelle steht
Malaysia (31,7 Millionen, +5,6%), gefolgt von Vietnam (21 Millionen, + 672,5%) und Indonesien
(19,3 Millionen, +130%).

Der Nahe Osten hat die Kaufe italienischer Werkzeugmaschinen um 6,3%, auf 112 Millionen
erhoht. Es sind die Exporte in die Vereinigten Arabischen Emirate (+4,8%, 26,1 Millionen), nach
Israel (+23%, 23,8 Millionen) und in den Iran (+89,5%, 13,2 Millionen) gestiegen. Die Lieferungen
nach Saudi-Arabien (-0,8%, 23,8 Millionen) sind stationar. Es sind auch die Verkdufe nach Ozeanien
gestiegen (+24,1%). Sie belaufen sich auf 42,1Millionen.

Der direkte Export nach Afrika ist um 7% auf 109 Millionen angestiegen: die treibende Kraft war
die gute Entwicklung der Verkadufe in Algerien (41,8 Millionen, +8%), Sudafrika (15,4 Millionen,
+20,8%) und Marokko (12,9 Millionen, +27,4%); negativ hingegen waren die Daten fiir Agypten (-
19,8%).

Die Analyse des Exports muss die von der einheitlichen Wahrung geschaffene Situation
berlicksichtigen: die Verkaufe in die Lander des Bereichs sind eine statistische Zwischenangabe
zwischen tatsachlichen Exporten und Lieferungen in den Inlandsmarkt. In diesem Sinn hat die
italienische Produktion 2017 einen Absatzmarkt gefunden, fiir 42% der internen Lieferungen, fir
18% die Verkaufe in Euro-Lander und fiir 40% die Exporte aulRerhalb des Euroraums.
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DIE WELTWEITE INDUSTRIE DER WERKZEUGMASCHINE

Der Trend 2017

Im Jahr 2017 ist die Produktion von Werkzeugmaschinen um +6,4% auf fast 75.100 Millionen
Euro angestiegen. Zur Zusammensetzung des Gesamtwerts haben Asien zu 56%, Europa zu
36,1%und Amerika zu 7,8% beigetragen.

WMMGMWCMMM

MAJOR MACHINE TOOLS MANUFACTURING (million euros, changes, shares)
1 CINAHINA 18577 18360 19910 2110V 3170% 6.0% 2.9% 299% J89%
7 GERMANWGERMANY 11185  wm "MW N1 N £.9% 6.6% 15.7% 15,8%
1 GIAPPONLAAPAN B126 10260 N0 WO WS A% 4.9% 1425 14.0%
4 TUALIAMTALY 1597 4320 4 689 S0 5499 7.0% 94% 1% 7%
5. STAN UNTIUNTED STATES 4 503 A 073 5028 4 2% A.35% -20.4% 7% 6.0% 5.9%
6. CONEA SULYSOUTH KOREA 1 996 420 4287 4013 4206 4.4% 1.0% 7% S7%
7. TAWAN 146 i 165 1355 3798 A% 13,2% 44% 5.1%
8. SVWIZIRA/SWMTTERLAND 2367 1736 1833 1837 2993 J.1% 135% 1L1% 4.0%
9. SPAGNASMIN 37 L) 940 941 1 001 0.1% 4% 1.3% 1%
10 INDIA A2 509 B24 ron 912 12.7% 9. 7% 1.0% 1,2%
11, AUSTRIA a8 L 8% o7 254 2.9% 6a% 1.2% 1.2%
12, CANADA 518 414 658 S08 758 5% 24.6% 0% 1.0%
13 FRANCIATRANCE 556 575 o0 73 ™ 94N a.I% 1.0% 1.0%
14 TURCHIWVTUREEY Y96 “a i 87 653 1.5% 11.3% 0% 0L.9%
15 REGNO UNITOAMTED KINGDON n [N 654 0% W 22,7 2% 0% 8%
16 BRASIERRADL 36 an 6 615 556 19.3% S55% 0.9% 0,7%
17. REF CECACIECH fer 535 S8 a7 S48 539 ~1215% -1,7% 0A% 0.7%
18, PAESI BASSYTHE NETHERLANDS 313 313 349 349 513 0.0% A7.1% 0.5% 0,7%
19 THALANDIA/THALAND 136 ) 429 414 498 AA%N 20.2% 0.6% 0.7%
20, RUSSIA 159 36 a7 I8 an SN 5.7% 0.6% 0.5%
21, BELGIOALLGIUM 184 i 37 n s 21% 5.8% 0.3% 0.4%
22 POLONIAFOLAND 180 185 195 22 209 14.0% 4.0% 0.3% 0.3%
23, MAAYSIA 127 215 151 14% 159 1.5% 6.6% 0rs 0.2%
24 SVEDAWSWEDEN 123 R 164 151 156 10.0% 22% 0.2% 2%
25, FIAANDIAFINLAND 139 140 134 137 136 12N Q9% 0% 0.2%
26. PORTOGALLOPORTUGAL LU M 19 129 13% 0.0% 4.2% 02% 0.2%
7. MESSICONMEXC O 106 108 124 w 16 19.8% 17,1% 0,1% 0.2'%
28 SLOVENIA 6 5 L 106 113 N.9% 61% 0rs 0 1%
29, SLOVACCHIASLOVAKIA "7 AL} 12 137 107 8% 21 6% 0% Q1%
30 AUSTRALA M 9 w T8 106 ~20.9% 35.5% 0% 0%
31 CROAZIWTROATIA S5 “ 51 S 74 11.6% 29.8% 0% Q1%
12 DANIMARC A/DENIARY 36 04 7 o5 70 A16% 82% 0 a.1%
I3 NDONESIA 4 M » a3 50 s 17.80% s Q1%
34, FILPPINEAHILIPPINES 23 2 N 21 a3 1.9% 102.4% 0.0% 1%
35 SIELORUSSIARELARLS 5 N 43 38 251% A12.0% 0.1% a1%
W SRAELEASRAKL 9 L) s 34 36 AL 6% 0.0% 0.0%
37 UNGHERIAMUNGARY 25 7 30 n 30 1.0% A5% 0.0% 0.0%
35 VIETNAM 23 29 » 23 H -20.7% 2.0% 0.0% 0.0%
39 NORVEGIANORWAY 4 24 24 19 N ~19.5% 10.5% 0.0% 0,0%
40 RDMANA 38 30 9 7 19 B.6% J06% 0.0% 0.0%
41, SUD ARICASOUTH AFIBCA 17 18 16 14 " 2.% 21 8% 0.0% 0.0%
A2, ARGENTINA 7 10 2 7 A J1.3% 74 6% 0.0% 0.0%
a3 WAN S & & 3 7 -3 5% 5% 0.,0% 0.0%
44 ARABIA SAUDITA/SALID! ARARA 7 o “ 9 13 A2.6% AR AN 0.0% 0,0%
45 COLOMIMA 1 3 ) L ) B8 2N I 0.0% 0.0%
45 KAZANISTANNMAZAKHETAN 5 3 3 3 2 A% A% 0.0% 0.0%
A7 CILEXCHILE 2 7 ) 3 \ 43% A1 1% 0.0% 0.0%
A8 EGITTOAGYH o 0 d \ 0 609N S8 9% 0,0% G.0%
A9 EMRAT) ARAR UNTTWUNTED ARAD EMIATES . . ’ . . na ns 0.0% 0.0%
50, ALGINA . . . - . ns ns 0.0% 00%

Totale mondiale/World total 64389 66541 72440 70565 75086 -2.6% w

SuninSeummn: wotersvure w o Gomvwy 1T Aw W Goaetpon 1 R s
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PRINCIPALI PAESI CONSUMATORI DI MACCHINE UTENSIL (milioni di euro, variazioni, quote)
MAJOR MACHINE TOOLS CONSUMING COUNTRIES (million euros, changes, shares)

1 CINA/CHINA 24004 23945 24824 25222 216929 1.6% 52% 364% 36.6%

2. STAT UNITWUNITED STATES 6342 6.017 7565 634 6736 16,1% 6.2% 9.2% 9.2%

3 GEAMANA/GERMANY 5528 5475 5794 5852 60 1.0% 3.0% 85% 82%
4. GIAPPONE/JAPAN 2063 2773 4143 4538 4301 10,7% 6,4% 6.6% 39%

S (TALIAITALY 1532 2136 2683 3183 1695 18,6% 16, 1% 46% 5.1%
6 COREA SUDVSOUTH KOREA 343 1675 EL L 329 34N -4.4% 36% 48% 7%

7. MESSICOMEXICO 1.435 1.478 2014 2170 2127 7.8% -2,0% 3,1% 29%
8. INDIA 1515 1449 1552 1730 2004 11,4% 15,8% 5% 2,7%
9 TAMVAN 1247 1.352 1474 1.390 1579 5,7% 13.6% 20% 12%
10 RUSSIA 1,562 1.782 1519 1188 1382 21 8% 16,3% 1.7% 1,9%
11 CANADA 1.061 913 1251 1.085 1261 -133% 16,2% 1,6% 1.7%
12, FRANCIAFRANCE 789 764 994 1.041 1114 46% 1% 1.5% 1.5%
13 TURCHA/TURKEY 1.082 1.069 1.096 1127 1.0%8 28% -26% 16% 15%
14, SVZZERA/SWITZERLAND 813 962 584 809 988 -17.8% 22,1% 1.2% 14%
15 VIETNAM 440 £34 1333 806 972 -38,5% 206% 1.2% 13%
16, THAILANDIATHARLAND 1.562 1478 1124 926 905 ~17.6% 23% 13% 1.2%
17, REGNO UNITOUNITED KINGDOM 7 810 839 685 100 -18,4% 2.2% 1,0% 10%
18. BRASILE/BRAZIL 1.0% 729 1.180 768 698 -349% 21% 1.1% 1.0%
19 POLONIAPOLAND 415 489 568 557 651 -19% 16,9% 0,8% 0.9%
20 AUSTRIA 540 452 593 644 650 §5% 1.0% 0,9% 09%
21. SPAGNAJSPAN 314 435 587 586 600 0,0% 23% 08% 0.8%
22. REP CECA/CZECH REP. 341 437 567 410 483 -27,6% 17.6% 0,6% 0.7%
23 INDONESIA 955 794 556 530 472 4.7% 10.9% 0,8% 06%
24 PAESI SASSYTHE NETHERLANDS 282 R 366 366 451 0,1% 259% 0.,5% 0,6%
25 MALAYSIA 443 456 Lin n 433 -16,9% 168% 0.5% 0.6%
26. AUSTRALIA 284 237 264 274 296 35% B2% 0,4% 04%
27. BELGIOVEELGIUM 146 206 147 136 292 -11% 114,1% 0,2% 0.4%
28. PORTOGALLO/PORTUGAL 164 180 234 273 290 19.3% 3% 0,4% 04%
29. ROMANIA 194 207 282 224 263 20,7% 17.8% 0.3% 04%
30 UNGHERIWHUNGARY 261 224 246 242 233 -19% 34% 0.3% 0.3%
31 SLOVACCHIASLOVARIA 210 240 270 242 210 -103% 134% 0.3% 0.3%
32 SLOVENIA a 118 133 169 192 2% 13.8% 0.2% 0.3%
33 FILIPANEPHILIPPINES ad 90 166 132 191 -21,0% 44 9% 0.2% 0,3%
34, ARASIA SAUDTA/SAUDI ARASIA 244 249 256 2n 161 -17.7% -23.,5% 03% 02%
35. IRAN 65 92 119 127 160 6,5% 356% 0.2% 02%
36. ISRAELESSRAEL 119 135 146 135 156 -7.5% 153% 0.2% 0.2%
37. SUD AFRKCA/SOUTH AFRICA 208 157 169 138 152 -18,5% 10.3% 02% 02%
38 ALGERIA 116 10 1950 N 147 -10,1% -143% 0.2% 0.2%
39 SVEDASWEDEN 165 140 173 166 145 4.2% -12,7% 02% 02%
40, CROAZIVCROATIA 97 87 94 106 130 12,6% 21.9% 02% 02%
41. ARGENTINA 154 130 155 141 125 -8,9% -112% 02% 02%
42 EMRAT ARAZ! UNITIUNITED ARAB EMIRATES 134 191 197 140 125 -292% -10,8% 0,2% 02%
43 FINLANDIAFINLAND 26 101 122 86 108 -29,5% 26,1% D,1% 0.1%
4 EGTTORGYPT 80 7 86 n 76 16,7% 6.0% 0,1% 01%
45 NORVEGIANORWAY 13 116 84 63 73 17,3% B.2% 0,1% 1%
46 DANIMARC AVDENMARK 45 83 87 83 Al -4 3% -14,7% 0.1% 0,1%
47 BELORUSSIABELARUS 182 183 73 72 62 -2.5% -13,3% 0.1% 0,1%
48 KAZAKISTANKAZAKHSTAN &2 72 59 0 61 19.8% -134% 0.1% 0.1%
49 CEE/CHLE a4 67 51 3B 42 -26,0% 113% 0,1% 0.1%
S0 COLOMEBIA 71 67 68 47 42 +31,0% 11.2% 0.1% 0.1%

Totale mondiale/World total 63099 64670 71374 69243 73.077 -3,0% 55%

Fonme/Sousts: #3200 20w W 0at Sardiwt M7, A5 A FAI0 WD 3TN on Gietres PUDSGIOM. T Natond ARncencn dita

Der weltweite Konsum ist im Vergleich zum Jahr 2016 um 5,5% angestiegen und betragt etwas
weniger als 73.100 Millionen Euro. Der asiatische Markt hat 56,7% des Gesamtumsatzes
absorbiert, gegenliber den 27,3% des europdischen und den 15,1% des amerikanischen Marktes.
Das restliche knappe Prozent verteilte sich auf die tGbrigen Bereiche (Afrika und Australien).
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Die filhrenden Lander

Im Jahr 2017 hat China seine weltweite Flihrungsrolle bestatigt. Der asiatische Riese ist der erste
Hersteller (21.705 Millionen Euro, +2,9%) und der gréRte Verbraucher (26.529 Millionen, +5,2%)
und distanziert sich weit von allen anderen Landern. Der Verbrauchsanteil, der von den Importen
abgedeckt wird, ist auf 29%, fur einen Wert von 7.737 Millionen (+14%) angestiegen. Der Export ist
um 9,2%, auf 2.912 Millionen angestiegen. Trotz der Steigerung ist China auf den fiinften Platz der
globalen Rangliste der Exporteure abgefallen.

Die deutschen Hersteller haben ihre Position auf weltweiter Ebene bestatigt. Die Produktion,
expandiert (+6,6%) auf 11.840 Millionen Euro, hat dem Land ermdglicht, den zweiten Platz auf der
globalen Rangliste beizubehalten. Dank der Erholung der grenziiberschreitenden Verkadufe, die um
8,5% auf 8.467 Millionen Euro gewachsen sind, hat sich Deutschland an der Spitze der Rangliste
der Exporteure bestatigt. Der Anstieg der Inlandsnachfrage, die auf 6.025 Millionen angestiegen
ist, brachte das Land den dritten Platz im Konsumranking ein. Der deutsche Markt ist der dritte
auch hinsichtlich der Aufnahme von Maschinen aus dem Ausland: das Import-Konsum-Verhaltnis
bestatigte sich bei 44% und der Wert der Importe betrug 2.652 Millionen Euro.

Mit einem Anstieg der Produktion um 4,9%, auf 10.521 Millionen Euro ist Japan im Jahr 2017 der
dritte unter den Herstellern. Dank dem starken Anstieg der Verkaufe in das Ausland, die um 11,1%
auf 6.932 Millionen gewachsen sind, hat das Land der aufgehenden Sonnen den zweiten Platz
unter den Exporteuren gestarkt. Das Land ist vierter im globalen im Konsumranking. Japan hat im
Jahr 2017 einen Rickgang der Nachfrage um 6,4%, auf 4.301 Millionen, verzeichnet. Weiter sehr
begrenzt ist das Eindringen der auslandischen Maschinen: nur 713 Millionen, gleich 17% des
Marktes.

Italien hat den vierten Platz unter den globalen Herstellern dank des Anstiegs der um 9,4% auf
5.491 Millionen gestiegenen Produktion verstarkt. Die Verkaufe in das Ausland erholen sich um
3,4% auf 3.165 Millionen Euro, und haben Italien auch dieses Jahr den dritten Platz unter den
Exporteuren, gefolgt von Deutschland und Japan, zugesichert. Die Importe belaufen sich auf 1.369
Millionen, ein Plus von 11,6% im Vergleich zum Jahr 2016. Der Anstieg des Konsums um 16,1%, auf
3.695 Millionen Euro hat dem Land den fiinften Platz in der internationalen Branchenrangliste
eingebracht.

Mit einem Umsatz von 4.395 Millionen, +3,7% mehr als im Vorjahr, sind die USA die fliinften unter
den Herstellerlandern von Werkzeugmaschinen. Unter den fiihrenden Landern haben die USA das
grofRte Eindringen von Importen verzeichnet, um 71% des Konsums zu erfiillen. Der Importwert
von 4.755 Millionen hat dem Land den zweiten Platz, nach China, in der Rangliste der Importeure
garantiert. Auch aus Sicht des Konsums hat sich der US-Markt als der zweitgroRte der Welt mit
6.736 Millionen Euro bestatigt.

Im Jahr 2017 ist die Produktion von Siidkorea um 7% auf 4.296 Millionen Euro angestiegen. Auch
der Export hat eine bedeutende Steigerung (+13,9%) auf 2.071 Millionen verzeichnet; auch der
Import ist deutlich angestiegen, um 7,9%, auf 1.186 Millionen. In Expansion befindet sich der
Konsum, der sich bei 3.411 Millionen bestatigt, +3,6% mehr im Vergleich zum Jahr 2016.
Angesichts dieses Anstiegs ist das Land der sechste Weltmarkt von Werkzeugmaschinen. Der
Konsum wurde zu 35% von den Importen befriedigt.
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Taiwan hat einen erheblichen Anstieg der Produktion (+13,2%) fir einen Wert in Hohe von 3.798
Millionen Euro verzeichnet. Analog ist der Trend der Exporte, der um 13,1%, auf 2.959 Millionen
Euro gewachsen ist und dem Land den vierten Platz in der globalen Rangliste des Exports, vor
China, zugesichert hat.

Die Produktion von Werkzeugmaschinen in der Schweiz ist auf 2.993 Millionen (+13,5%)
angestiegen. Gut 84% der Maschinen wurden in das Ausland verkauft, fir insgesamt 2.504
Millionen. Aus diesem Grund bestatigt das Land seinen sechsten Platz auf der Rangliste der
globalen Exporteure.
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Die anderen Lander

Mexiko war der siebte Weltmarkt auch im Jahr 2017, mit einem Konsum von 2.127 Millionen Euro
(-2%). Die Importe, die einen Wert von 2.116 Millionen Euro erreicht haben, haben 99% der
Nachfrage erflllt. Die nationale Produktion des Sektors wird auf 116 Millionen geschatzt.

Auf dem achten Platz unter den Verbrauchern befindet sich Indien, mit 2.004 Millionen Euro
(+15,8%). Angesichts einer Produktion von 912 Millionen haben die Importe 1.251 Millionen
erreicht (sechster absoluter Wert).

Russland ist zehnter auf der Rangliste der Markte mit einem Konsum von Werkzeugmaschinen von
1.382 Millionen (+16,3%). Die Importe sind um 21% auf 1.024 Millionen gestiegen, wahrend die
lokale Produktion, absolut gesehen, deutlich reduziert, auf 411 Millionen (+5,7%) gestiegen ist. Die
Importneigung bestétigt sich bei 74%.

Der Konsum von Werkzeugmaschinen in Kanada hat 1.261 Millionen (+16,2%) erreicht, ein Wert,
der das Land zum elften Weltmarkt macht. 63% des Konsums wurde durch den Import befriedigt:
mit 790 Millionen im Ausland erworbenen Werkzeugmaschinen ist das Land vierzehnter auf der
globalen Rangliste der Importeure.

Im Jahr 2017 ist der franzésische Markt um 7,1% auf 1.114 Millionen Euro angestiegen, was dem
Land den zwolften Platz in der globalen Rangliste einbrachte. Stationar ist die Produktion (+0,2%)
bei einem Anteil von 734 Millionen. Die Importe hingegen sind angestiegen (+4,7%) und haben
925 Millionen erzielt.

Mit einem Wert von 1.098 Millionen (-2,6%) ist die Tirkei auf den dreizehnten Platz unter den

Verbraucherlandern abgefallen. Die lokale Produktion ist auf 653 Millionen (+11,3%) gestiegen, die
Importe betrugen 879 Millionen (-6,4%).
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PRINCIPALI PAESI ESPORTATOR! DI MACCHINE UTENSILI (milioni di euro, variazioni, quote)

MAJOR MACHINE TOOLS EXPORTING COUNTRIES (million euros, changes,

1. GERMANIA/GERMANY 7816 7610 7907 7803  B467 -13% 8,5% 21.6% 214%
2 GIAPPONE/NAPAN 6845 8148 168% 6237 69%2 -18.9% 11,1% 173% 17.,5%
3. ITALAVITALY 3190 3073 3199 3082 3165 -4,3% 3.4% 8,5% B.0%
4. TAIWAN 2658 2823 2865 2618 2960 -8,6% 13,1% 72% 7.5%
5. CINAJCHINA 2.153 2,555 1852 2666 2912 6.5% 9.2% 74% T4%
6. SVIZZERA/SWITZERLAND 2054 2284 2412 2287 2504 -5,2% 9,5% 53% 6.3%
7. STATI UNITVUNITED STATES 2426 2386 2p45 2422 244 -B,4% -0,3% 5,7% 6,1%
8. COREA SUDYSCUTH KOREA 1.698 1732 2309 1818 2071 -13,8% 13,9% 5,0% 5.2%
9. BELGOBELGIUM 761 202 B67 928  1.078 7,0% 16,2% 26% 2.7%
10 SPAGNA/SPAIN B&4 776 77 835 905 83% 8,3% 23% 23%
11, AUSTRIA 726 "3 687 605 684 -12,0% 13,1% 1.7% 1,7%
12. PAESI BASSUTHE NETHERLANDS 345 4m 360 349 656 -3,0% 879% 1,0% 1.7%
13. REP. CECACZECH REP 572 814 665 581 578 -12,6% -06% 16% 1,5%
14 FRANCIAFRANCE 485 529 515 575 544 11,7% 353% 16% 14%
15, REGNO UNITOAUNITED KINGDOM 601 622 630 567 519 -10,1% -83% 16% 1.3%
16, TURCHIATURKEY 345 ja4 4723 399 435 -5,6% B.9% 1,1% 1.1%
17. THAILANDIATHAILAND 276 326 351 339 412 -3,6% 21,5% 0,9% 1,0%
18. CANADA 15 202 224 258 287 15.0% 11.2% 0.7% 0,7%
19 POLONIA/POLAND 213 20 208 240 263 15,6% 9,5% 07% 0,7%
20. SVEANSWEDEN 186 213 2 199 218 -14,3% 96% 0,5% 0,6%
21, BRASILE/BRAZIL 149 112 118 178 206 49 4% 16,9% 05% 0,5%
22. INDIA 123 114 166 155 159 -6,9% 3,1% 04% 0,4%
23 MALAYSIA 143 199 137 137 147 0,0% 7.5% 0.4% 0,4%
24 FINLANDIAFINLAND 134 115 105 121 122 15,3% 16% 0.3% 0,3%
25 SLOVACCHIASLOVAKLA 105 123 131 116 121 -10,9% 4.2% 03% 0,3%
26. DANIMARCA/DENMARK 73 78 87 86 108 -0.8% 246% 02% 0,3%
27, MESSICOMEXICO S8 74 89 =3 105 -3,5% 2.0% 02% 0,3%
28 SLOVENIA 7 63 75 0 103 18,1% 155% 02% 0.3%
29: AUSTRALIA 55 57 48 45 69 -£,8% 50,1% 0.1% 0.2%
30. RUSSIA 60 67 a4 a7 53 7,3% 12.9% 01% 0,1%
31, PORTOGALLO/PORTUGAL 46 49 48 42 45 -14,3% 8,0% 0,1% 0,1%
32, ROMANIA 43 38 43 37 38 -13,1% 2.2% 01% 0,1%
33, EMIRATT ARAHIUNITVUNITED ARAB BMIRATES 20 10 3 24 36 £9% 53,2% 0,1% 0,1%
34 NDONESIA 14 12 11 15 35 333% 128,9% 0.0% 0,1%
35. ALPPINE/PHILPPINES 12 21 15 15 32 1.3% 111,3% 0.0% 0.1%
36. CROAZIACROATIA 16 21 20 22 29 12.1% 30,5% 0,1% 0.1%
37. GRAELEASRAEL 52 60 M 25 28 25,7% 11,0% 01% 0,1%
38. UNGHERIAHUNGARY 17 19 23 23 28 18% 21,3% 0,1% 0,%%
39. BIELORUSSIWBELARLS &1 41 26 29 26 10,9% -9,5% 0,1% 0,1%
40. VIETNAM 15 20 18 21 24 16,6% 13,7% 0,1% 0,1%
41 SUD AFRICA/SOUTH AFICA 23 23 24 23 2 -42% -4,9% 0,1% 0.1%
42, NORVEGIANORWAY 18 17 19 17 16 -10.3% -1,2% 0.0% 0,0%
43. RAN 3 & 4 2 6 -53,7% 231,6% 0.0% 0,0%
A4, ARGENTINA 16 B 13 3 R -76,7% 20,0% 0.0% 0,0%
45 KAZAKISTANKAZAKHSTAN R 2 1 3 K 163.6% 20,7% 0.0% 0,0%
45, COLOMBLA 2 2 4 1 B -41,7% 66,7% 0,0% 0,0%
47, ARABIA SAUDITA/SAUDI ARABIA 1 1 1 1 4 83,3% 218.2% 0,0% 0,0%
48. CILE/CHILE 2 7 2 3 3 83% -3.8% 0,0% 0.0%
49, EGITTOEGYPT 0 0 2 0 1 -95,7% 700.0% 0.0% 0.0%
50, ALGERIA 0 0 0 0 0 ns ns 00% 0,0%
Totale mondiale/World total 35793 37707 38940 36152 39578 -7,2% 9,5%

Fonte/Source: elspormone s s Gwoner (1T, Awn Nazonaswabonmon on Guriner Pubicnans, 10, Masondl Amccstans Gata
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